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ОСОБЛИВОСТІ ОБЛІКУ, АУДИТУ І КОНТРОЛЮ ДІЯЛЬНОСТІ ТОРГІВЕЛЬНОГО 

ПІДПРИЄМСТВА 

У статті приведена економічна сутність обліку, аудиту та контролю діяльності торгівельного підприємства, оскільки різноманіття форм 

власності в сучасних умовах економіки торговельних підприємств вимагають альтернативних і різноманітних підходів до методики й 

техніки ведення обліку торговельної діяльності, що впливає на контроль і аудит діяльності торгівельного підприємства. Визначено мету і 

завдання аудиту і контролю діяльності торговельного підприємства. Визначено аудиторських доказів при аудиті і контролю діяльності 

торгівельного підприємства для складання фінансової звітності. Визначені етапи проведення аудиту. Надано особливості підготовчого 

етапу, на якому важлива увага приділяється системі внутрішнього контролю і аудиту. Визначені процедури щодо якості ведення та 

організації бухгалтерського обліку, складання фінансової звітності та її аудит на торгівельному підприємстві. Надано положення щодо 

планування аудиту діяльності торговельного підприємства. Проведено дослідження нормативно-правової бази з регулювання обліку і 

аудиту на торговельних підприємствах. Обґрунтовано раціональні методи здійснення аудиту і контролю діяльності торгівельного 

підприємства як ключової ознаки успішності функціонування торгівельного підприємства. Доведено, що успішність діяльності 

торгівельного підприємства залежить від вдосконалення внутрішньогосподарської діяльності та від рівня контролю та аудиту їх діяльності. 

Встановлено, що проведення аудиту за визначеною методикою надасть можливість врахувати особливості діяльності та облікової політики 

торговельного підприємств, що забезпечить формування об’єктивної аудиторської думки. Виявлено фактори, які впливають на організацію 

та ведення бухгалтерського обліку, обумовлює ритмічність, злагодженість і високу результативність роботи підприємства, на основі 

контролю і аудиту. Рекомендовано на основі проведеного дослідження заходи для ефективної організації обліку торгівельного підприємства,  

аудиту і контролю з метою складання фінансової звітності для управлінських потреб. Зроблено висновок, що облік, аудит  і контроль складання 

фінансової звітності, є необхідною умовою успішного функціонування торгівельного підприємства.  
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O. FALCHENKO, S. BRIK 

FEATURES OF ACCOUNTING, AUDIT AND CONTROL OF THE ACTIVITIES OF A TRADING 

ENTERPRISE 

The article presents the economic essence of accounting, auditing and control of the activities of a commercial enterprise, since the variety of forms of 

ownership in modern economic conditions of commercial enterprises requires alternative and diverse approaches to the methodology and techniques 

of accounting for commercial activities, which affects the control and audit of the activities of a commercial enterprise. The purpose and objectives of 

auditing and controlling the activities of a commercial enterprise are determined. Audit evidence is determined in auditing and controlling the 

activities of a commercial enterprise for the preparation of financial statements. The stages of conducting an audit are determined. The features of the 

preparatory stage are given, at which important attention is paid to the internal control and audit system. The procedures for the quality of accounting 

and organization, preparation of financial statements and its audit at a commercial enterprise are determined. Provisions are provided for planning an 

audit of the activities of a commercial enterprise. A study of the regulatory and legal framework for regulating accounting and auditing at commercial 

enterprises is conducted. Rational methods for auditing and controlling the activities of a commercial enterprise as a key sign of the successful 

functioning of a commercial enterprise are substantiated. It is proved that the success of a commercial enterprise depends on the improvement of 

internal business activities and the level of control and audit of their activities. It is established that conducting an audit according to a certain 

methodology will make it possible to take into account the peculiarities of the activities and accounting policy of a commercial enterprise, which will 

ensure the formation of an objective audit opinion. Factors that influence the organization and maintenance of accounting, determine the rhythm, 

coherence and high efficiency of the enterprise's work, based on control and audit, are identified. Based on the research, measures are recommended 

for the effective organization of accounting of a commercial enterprise, audit and control in order to prepare financial statements for management 

needs. It is concluded that accounting, audit and control of the preparation of financial statements are a necessary condition for the successful 

functioning of a commercial enterprise. 
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Вcтуп. Основою для здійснення безперебійного 

процесу торгівлі торгівельного підприємства є 

правильне ведення обліку товарів, контроль та аудит. 

Торговельна діяльність підприємств забезпечує 

безперервний процес руху активів у формі товарів від 

виробничих підприємств різних форм власності до 

безпосередніх споживачів. Для забезпечення 

діяльності торгівельні підприємства здійснюють 

операції купівлі-продажу товарів, які є найбільш 

важливою і значною частиною активів підприємства. 

Основним завданням торговельного підприємства є 

найбільш повне і оптимальне забезпечення товарного 

асортименту для здійснення торговельних операцій як 

з оптовими, так і з роздрібними покупцями. 

Актуальним є обґрунтування проведення аудиту і 

контролю правильності ведення обліку надходження, 

збереження та реалізацію товарів, їх оформлення та 

своєчасне відображення у фінансовій звітності 

допомагає отримати більше прибутку. Важливою 

умовою якісного аудиту і контролю є проведення 

аналізу товарів для прийняття подальших ефективних 

управлінських рішень. 

Рекомендовано на основі проведеного дослідження 

заходи для формування етапів проведення аудиту 

торгівельного підприємства. Правильна організація 

обліку, аудит і контроль на торгівельному 

підприємстві має суттєве практичне значення, що і 

визначає напрям подальших досліджень.  

Аналiз cтану питання. Аналіз останніх 

публікацій з питань обліку, аудиту і контролю 

діяльності торгівельного підприємства в обліково-

аналітичному контексті дає можливість вважати, що 

відсутня єдина визначена методика аудиту і контролю 

фінансової звітності торгівельного підприємства, не 

розроблена узагальнена система показників, які 

використовується в аудиті і контролі діяльності 

торгівельного підприємства. Темпи росту обсягу 

реалізації продукції, покращення її якості 
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безпосередньо впливають на обсяг витрат і прибуток 

торговельного підприємства. Оскільки метою будь-

якої діяльності, у тому числі і торговельної, є 

отримання прибутку, який є фінансовою базою 

подальшого розвитку підприємства та показником 

ефективності даного виду діяльності, то постає 

необхідність в якісному обліку, аудиті та контролю за 

діяльністю торгівельного підприємства. 

Мета рoбoти. Метoю даної cтаттi є дocлiдження 

особливості обліку, аудиту та контролю за 

складанням фінансової звітності торгівельного 

підприємства, що сприятиме удосконаленню 

організації та методики аудиту в цілому. 

Аналіз ocнoвних дocягнень і літератури. 

Розробці питань організації бухгалтерського обліку 

торгівельних підприємств присвячено праці: О. 

Будько, Ф. Бутинця, О. Войналович, Л. Вороніної, Н. 

Гаркуші, В. Захожай, Ю.Зінової, С. Івахненкова, 

О.Ісая, С. Ніколаєвої, І. Поліщук, М. Пушкаря, С. 

Свірко, Л. Скакун, В. Швецята ін. Проте, питання 

організації щодо обліку торгівельних підприємств 

потребують подальшого дослідження. Проблемними 

питаннями аудиту торгівельного підприємства 

займалися такі вітчизняні вчені: Бескоста Г.М., 

Бутинець Ф.Ф., Кулаковська Л.П., Макаренко А.П., 

Меліхова Т.О., Піча Ю.В., Подмешальська Ю.В., 

Салига С.Я., Сахарцева І.І., Усач Б.Ф. та інші. Автори 

розглядають дане питання зі своєї точки зору та увагу 

на різних аспектах проведення аудиту.  Вагомий 

внесок у дослідження теоретико-методологічних 

аспектів формування звітності торгівельного 

підприємств та  аудиту зробили зарубіжні вчені, такі 

як Бреславцева Н.А., Новодворський В.Д., Палій В.Ф., 

Соколов Я.В. та ін. Проте дослідження теоретичних 

положень та практики бухгалтерського обліку, аудиту 

фінансової звітності діяльності торгівельного 

підприємства мають низку невирішених проблем, які 

впливають на процес управління і підвищення 

діяльності торгівельного підприємства. 

Викладення основного матеріалу дocлiдження. 

В сучасних ринкових умовах для нормальної 

діяльності будь-якої ланки управління потрібно, щоб 

учасники могли оперативно та обґрунтовано 

приймати управлінські рішення, правильність яких 

ґрунтується на використанні фінансової звітності. 

Одним з основних джерел такого забезпечення є дані 

бухгалтерського обліку, які узагальнюються у 

звітності. Вона повинна об’єктивно відображати 

процеси, які відбуваються на торгівельному 

підприємстві, а також задовольняти вимоги 

користувачів. Саме тому важливим є поглиблене 

дослідження теоретичних засад формування облікової 

звітності підприємства та вирішення основних 

проблемних питань практичного застосування 

методичних підходів до її побудови відповідно до 

раціональних потреб користувачів.  

Одним із видів діяльності торгівельного 

підприємств є купівля і реалізація товарів, тому 

найбільш актуальними проблемами обліку, аудиту і 

контролю є правильність відображення у 

бухгалтерському обліку і звітності операцій, які 

пов’язані з рухом товарів [1]. 

Обліку і аудиту руху товарів присвячено досить 

багато досліджень науковців, але більшість 

публікацій безпосередньо спрямована на опис та 

визначення актуальних проблем у здійсненні 

торговельної діяльності у двох напрямах, а саме 

роздрібній й гуртовій. Як наслідок, облік і аудит 

операцій з товарами на торгівельних підприємствах є 

недостатньо дослідженим. Деякі аспекти цього 

питання розглядались у дослідженнях науковців і 

практиків, але вони є лише у вигляді статей. Тому є 

необхідність в узагальнені щодо обліку, аудиту і 

контролю товарів на торгівельних підприємствах, у 

статуті яких передбачено здійснення купівлі-продажу 

товарів. 

Виділення не вирішених раніше частин загальної 

проблеми. Торгівля як галузь господарства, економіки 

і вид економічної діяльності, об’єктами яких є 

товарообмін, купівля-продаж товарів, а також 

обслуговування покупців у процесі реалізації, 

транспортування, зберігання товарів і забезпечення 

післяпродажного сервісу, відіграє важливу 

стратегічну роль, оскільки пріоритетом економічної і 

соціальної політики держави є створення умов для 

забезпечення зростання добробуту населення. Нині з 

урахуванням орієнтації національних стандартів 

бухгалтерського обліку на положення Міжнародних 

стандартів фінансової звітності, нестабільності 

законодавства та розвитку зорієнтованої на 

міжнародне співробітництво економіки слід сказати, 

що саме операції щодо ведення обліку операцій з 

товарами підлягають змінам. Тому наявність 

суперечливих питань та неузгодженостей під час 

ведення обліку руху товарів вимагає детальнішого їх 

вивчення та єдиних шляхів вирішення цих проблем.  

Облік діяльності торгівельного підприємства 

здійснюється за такими напрямками: 

- кількісний і вартісний облік товарів; 

- облік надходження та вибуття товарів на 

підприємстві та розрахунків з постачальниками; 

- облік наявності товарів та руху на складах; 

- порядок формування та облік фінансових 

результатів торгівельного підприємства [2].  

При визначенні фінансового результату 

торгівельного підприємства кожного з видів 

діяльності необхідно враховувати особливості їх 

формування, зумовлені специфікою виду діяльності.  

Специфіка діяльності торгівельних підприємств 

має певні особливості щодо формування доходу, які 

слід враховувати в бухгалтерському обліку, так як 

товари можуть бути відвантажені, реалізовані на 

різних умовах. 

При визнанні доходу від реалізації товарів, 

необхідно врахувати такі умови: 

- передавання покупцю ризиків та вигод, 

пов’язаних з правом власності на товар; 

- втрата підприємством подальшого контролю та 

управління реалізованими товарами; 

- існує впевненість, що в результаті операції 

відбудеться збільшення економічних вигід 

підприємства. 

Специфіка торгівельних підприємств зумовлює 

особливості формування доходу, які необхідно 
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враховувати в бухгалтерському обліку. Фінансово-

економічні показники та сам процес отримання 

доходів від основної діяльності на таких 

підприємствах знаходяться під впливом низки 

зовнішніх(економічні, соціальні й політичні) і 

внутрішніх (кількість, якість, асортимент товарів та 

рівень цін, а також елементи облікової політики) 

чинників. Управління доходами від основної 

діяльності дає можливість ступінь їх впливу на 

загальний дохід підприємства та досягти стійкого 

розвитку в нестабільному середовищі [3]. 

Сучасна практика аналітичної деталізації обліку 

доходів і фінансових результатів діяльності 

торгівельного підприємства з продажу товарів має 

забезпечувати можливість аналізу отриманих від 

продажу товарів доходів і бути зручною для 

прийняття ефективних рішень в управлінні 

продажами товарів. 

Узагальнення науково-методичних основ обліку 

фінансових результатів торгівельних підприємств з 

урахуванням особливостей їх діяльності дає змогу 

основні проблемні аспекти та шляхи їх вирішення в 

контексті удосконалення аналітичного обліку 

формування доходів відповідно до потреб 

користувачів. 

Головною метою будь-якого торговельного 

підприємства є отримання  максимального прибутку в 

результаті ефективного ведення господарської 

діяльності. Це досягається через прийняття 

обґрунтованих управлінських рішень, які базуються 

на облікових даних, може бути шляхом проведення 

аудиту діяльності торговельного підприємства. 

Аудит діяльності торгівельних підприємств може 

здійснюватися як за ініціативою власника, так і за 

вимогою чинного законодавства. Чинним 

законодавством передбачено обов'язкове проведення 

аудиту на торгівельних підприємствах за 

результатами фінансово-господарської діяльності у 

звітному році. Також аудит торгівельних підприємств 

має проводитись, якщо підприємство створене з 

залученням іноземних інвестицій [4].  

Аудит здійснюється незалежними аудиторами, 

аудиторськими фірмами, які уповноважені суб'єктами 

господарювання на його проведення. 

Аудитор повинен враховувати особливості 

торгівельної діяльності, тобто існує оптова та 

роздрібна торгівля. Оптові торгові підприємства 

виконують функцію зв'язку між виробництвом і 

роздрібною торгівлею.  

Підприємства роздрібної торгівлі реалізують 

товари споживачам, разом з тим вони можуть 

реалізувати товари дрібним оптом різним 

організаціям. Облік роздрібного товарообігу, як 

правило, ведеться у грошовому вимірі за роздрібними 

продажними цінами. Витрати, пов'язані з організацією 

та веденням роздрібної торгівлі, а саме витрати обігу, 

не включаються до собівартості реалізованих товарів, 

а обліковуються за рахунок націнок. Підприємства 

оптової торгівлі не розраховують суму торгової 

націнки. 

Метою аудиту в відповідності до Закону України 

«Про аудит фінансової звітності та аудиторську 

діяльність», є перевірка фінансової звітності щодо 

фінансово-господарської діяльності торгівельного 

підприємства з метою висловлення думки стосовно 

повноти обліку та звітності, відповідності чинному 

законодавству та встановленим нормативам.  

Головна мета аудиту діяльності 

торгівельних підприємств, переконатися, що 

звітність дає достатньо уявлення про стан 

торгівельного підприємства на певну дату 

[5]. 
З врахуванням особливостей діяльності 

торгівельних підприємств та ведення обліку завдання 

аудиту роздрібного товарообігу полягає в: 

- контролі збереженні товарів на всіх етапах їх 

руху та зберігання; 

- правильності і своєчасності операцій із 

надходження та реалізації товарів їх контролі; 

- правильності визначення первинної вартості 

товарів; 

- правильності нарахування та списання 

торговельної націнки їх контролі; 

- правильності відображення в обліку операцій із 

зворотною тарою. 

Особливу увагу аудитор повинен приділити 

правильності відображення витрат обігу, тобто 

витрат, пов'язаних з організацією та веденням 

торгівлі. 

Аудит фінансової звітності діяльності 

торгівельних підприємств включає:  

– нормативну базу для проведення аудиту;  

– предметну мету проведення аудиту;  

– методику аудиту окремих розділів обліку і робіт 

[6]. 

Головними завданнями контролю операцій з руху 

товарів, які слід вирішити аудитору є: 

– визначення економічної доцільності та 

законності придбання товарів керівництвом 

підприємства; 

– визначення правильності віднесення витрат до 

складу первісної вартості товарів, що надійшли і 

контролю; 

– ефективність організації складського 

господарства, стан збереження товарів; 

– організація обліку придбання та реалізації 

товарних запасів; 

– оцінка системи внутрішнього контролю за 

надходженням, наявністю та рухом товарних запасів; 

– правильність синтетичного та аналітичного 

обліку операцій з товарами; 

– дотримання підприємством податкового 

законодавства по операціях, пов’язаних із товарами; 

– оцінка відображення господарських операцій із 

товарними запасами в бухгалтерському обліку та 

звітності. 

Аудит діяльності торгівельних підприємств 

доцільно здійснювати за такими етапами: 

– підготовка і планування аудиту; 

– основний, як проведення аудиту; 

– звіт за результатами аудиту [7]. 

На першому етапі здійснюється оцінка масштабів і 

тривалості аудиту. Наявність та відповідність 
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законодавству засновницьких документів 

підприємства, огляд фінансово-господарської 

діяльності, умови роботи. Також, на цьому етапі 

здійснюється оцінка масштабів і тривалості аудиту. 

Важливо на цьому етапі оцінити специфіку і 

масштаби діяльності торгівельного підприємства, 

організаційно-правову форму та організаційну 

структуру, економічне та правове середовище, у 

якому функціонує торгівельне підприємство. 

Здійснюється оцінка системи внутрішнього контролю, 

така оцінка є дуже відповідальною для подальшого 

формування висновку аудитора про діяльність 

торгівельного підприємства [8].  

Також на підготовчому етапі здійснюється 

розробка загального плану аудиту. Обсяг аудиту 

визначається при розробці плану, який залежить від 

масштабів торгівельного підприємства, особливостей 

його діяльності, прийнятного рівня суттєвості та 

допустимого ризику. Планування аудиту передбачає 

розробку програми аудиту, побудова якої потребує 

врахування всіх факторів, які потенційно впливають 

на аудит. До таких головних факторів слід віднести: 

- організаційна структура і система 

бухгалтерського обліку; 

- вид діяльності (оптова торгівля, роздрібна 

торгівля, оптова і роздрібна торгівля одночасно, 

наявність зовнішньоекономічної діяльності); 

- застосовувана система оподаткування; 

- інші фактори.  

Основний етап є найбільш трудомістким при 

здійсненні аудиту. Важливим на цьому етапі перед 

здійсненням аудиту проаналізувати положення 

облікової політики та дотримання її при веденні 

бухгалтерського обліку [9]. 

В результаті аудиту діяльності торгівельного 

підприємства можуть виникати такі помилки: 

- відсутність оформлених відповідно до вимог 

законодавства результатів інвентаризації; 

- неналежна організація аналітичного обліку 

товарів; 

- неправильне формування фактичної собівартості 

товарів; 

- помилки у веденні синтетичного обліку товарних 

операцій. 

На заключному етапі здійснюється узагальнення 

аудиту, оцінюється вплив на податкові зобов’язання 

підприємства та фінансової звітності. За результатами 

перевірки формується аудиторський висновок. 

Послідовність проведення аудиту здебільшого 

залежить від поставлених завдань. Аудитору доцільно 

складати план аудиту, який має передбачати такі 

складові:  

- дотримання договірної і платіжної організації;  

- оцінка стану й ефективності інвентаризацій на 

підприємстві;  

- контроль правильності складання бухгалтерських 

документів за напрямами надходження та вибуття 

товарних запасів;  

- правильність складання бухгалтерських проводок 

з відображення надходження і руху товарів;  

- правильність складання фінансової звітності 

торгівельного підприємства [10]. 

Наступним етапом аудиту має бути повнота та 

своєчасність оприбуткування товарів. При цьому 

визначеним терміном приймання товарів вважається 

момент їх одержання від постачальника чи зі складу 

транспортної організації. Також при аудиті повинно 

враховуватися додержання вимог приймання товарів 

щодо кількості та комплектності, тобто відповідність 

стандартам і технічним умовам. 

В процесі аудиту діяльності торгівельного 

підприємства приділяться повинно правильність 

первісної вартості товарних запасів, при цьому 

відповідність собівартості придбаних товарів і 

величини транспортно-заготівельних витрат даним 

постачальника і складського обліку на підприємстві. 

Також правильності синтетичного та аналітичного 

обліку операцій з товарами, за напрямами 

надходження. 

Темпи росту обсягу реалізації продукції, 

покращення її якості безпосередньо впливають на 

обсяг витрат і прибуток торгівельного підприємства. 

Оскільки метою будь-якої діяльності, у тому числі і 

торгівельної, є отримання прибутку, який є 

фінансовою базою подальшого розвитку 

підприємства та показником ефективності даного 

виду діяльності, то постає необхідність в якісному 

обліку, аудиті та контролю за діяльністю 

торгівельного підприємства. 

Можна виділити п’ять важливих напрямів 

потенційного впливу аудиту ефективності на 

діяльність підприємства, а саме вплив на 

економічність, ефективність, результативність, 

підвищення якості товарів(послуг), удосконалення 

таких функцій управління як планування, контроль 

тощо.  

Критерії оцінки, що використовуються при 

проведенні аудиту ефективності діяльності 

торгівельного підприємства є стандарти якості, за 

допомогою яких здійснюється оцінка та аналіз 

відповідних аспектів операційної діяльності, 

економічності наявних систем і процедур, 

результативності та продуктивності витрачання 

отриманих коштів. В залежності від напряму та 

специфіки операційної діяльності торгівельного 

підприємства повинні розроблятися власні критерії 

оцінки її ефективності, які повинні відповідати 

вимогам незалежності [11]. 

Аудиторська діяльність є підприємницькою і 

аудитору необхідно поєднати прийнятну 

прибутковість з необхідною якістю і своєчасністю 

надання аудиторських послуг. Тому аудитору 

важливо визначити стратегію аудиту з врахуванням 

особливостей діяльності торгівельного підприємства. 

Стратегія аудиту полягає у виборі найбільш 

раціональних шляхів досягнення мети аудиту і 

залежить від досвіду і кваліфікації аудитора, 

тривалості співпраці аудиторської фірми з 

торгівельним підприємством, тобто від ступеня 

знання особливостей діяльності торгівельного 

підприємства, характеру завдань і інших чинників 

[12]. 

Стратегія аудиту повинна мати вигляд плану, що 

складається аудитором та мати за мету визначити 
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обсяги і типии необхідних шляхів; оцінити витрати на 

проведення аудиту; досягти взаєморозуміння з 

клієнтом. 

З дослідження можна сказати, що аудит і контроль 

діяльності торгівельних підприємств має значення, 

що правильність заповнення фінансової звітності, 

зробити висновки про результати господарської 

діяльності, фінансовий, майновий стан підприємства 

та приймати обґрунтовані рішення які базуються на 

цих висновках. Саме це обумовлює необхідність 

вибору такої методики аудиту, яка враховувала всі 

особливості діяльності торгівельного підприємства та 

забезпечила надійну основу для аналізу фінансово-

господарської діяльності. 

Виcнoвки. Таким чином, аудит діяльності 

торгівельного підприємства забезпечить можливість 

для пошуку шляхів удосконалення облікового 

процесу. Застосування методики аудиту діяльності 

торгівельного підприємства забезпечить врахування 

особливостей його діяльності та господарських 

операцій, притаманних тільки такому підприємству. 

Методичні аспекти здійснення аудиту діяльності 

торгівельних підприємств потребують подальшого 

вирішення з метою впорядкування процесу 

формування ефективного контрольного середовища, 

що забезпечить надійність результатів аудиту. 
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